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Softnet Se z mobilnimi komunikacijami

Mobilna telefonija Po Sloveniji Se na Hrvasko,
v BiH in Srbijo, kjer Ze imajo optiko

LJUBLJANA — V¢eraj je, pred-
vsem s ponudbo za podjetja,
vstopil na slovenski trg Se tre-
tji navidezni, skupaj pa sed-
mi operater mobilne telefonije
— Softnet. Druzba z dvajsetle-
tno tradicijo v fiksnih teleko-
munikacijah svojo ponudbo s
prenosom podatkov in govora
Siri Se v mobilno sfero, into v
omrezju Telekoma Slovenije.

ALES STERGAR

Direktor Softneta Andrej Bostjancic
se zaveda, da je za Slovenijo sedem
operaterjev verjetno prevec, a misli,
da jim bo s pravo ponudbo uspelo.
Po zagonu v Sloveniji nameravajo
mobilne komunikacije dodati fi-
ksnim najprej na Hrvaskem, v BiH
in Srbiji, kjer imajo tudi svoje op-
ticno omreZje, potem pa Se drugod
po svetu. Softnet je namrec dejaven
kar v 3estnajstih drZavah, tudi na
Kitajskem, v Singapurju, Vietnamu
in od lani na Filipinih.

Za podjetje, ki deluje na razlicnih
trgih, pomeni centralizacija infor-
macijsko-tehnoloskih storitev (IT)
predvsem zmanjsanje vcasih slabo
vidnih neposrednih in posrednih
stroskov, je ob predstavitvi ponud-
be povedal Bostjantié. Ce podje-
tje posluje v razlicnih drZavah, ob
Softnetovi ponudbi ne potrebuje
v vsaki drZavi drugega operaterja;
druzba z 18 zaposlenimi v Sloveni-
ji od skupaj 55 je odzivna in prila-
godljiva. Softnet je usmerjen proti
zahtevnejsim, poslovnim uporab-

nikom, pravzaprav njihovim Ze se-
danjim strankam, na fizicne osebe
pa delno racuna prek kabelskih
operaterjev. Ce bi sasoma prido-
bili dva- do triodstotni trzni deleZ v
Sloveniji, bi bil cilj doseZen.

Izi, Me2, Softnet ...

Ob koncu lanskega tretjega Cetrtle-
tja je bila penetracija mobilne tele-
fonije v Sloveniji 114,4-odstotna, za
0,9 odstotne tocke visja kot sredi
lanskega leta. Najvec aktivnih upo-
rabnikov je imel Telekom Slovenije,
47 odstotkov, Simobilov trzni delez
jebil 30,3 odstotka, Telemachov 16,1
in deleZ Cetrtega operaterja T-2 3,9
odstotka. Vsi trije navidezni opera-
terji uporabljajo omreZje Telekoma
Slovenije. Ob koncu lanskega sep-
tembra je imel najstarejsi Izi mobil
2,6-odstotni trzni delez, deleZ druz-
be Mega M pa je kljub temu, da je
druzba povecala Stevilo aktivnih
uporabnikov mobilne telefonije,
ostal nespremenjen, 0,0-odstoten,
saj je druzba z izvajanjem storitev
mobilne telefonije zacela Sele apri-
la lani.

Na trgu so Se tri ponudbe, pri ka-
terih pa gre bolj za sveZnje kot za
operaterje: Bob deluje v Simobilo-
vem omreZju, Spar mobil in Petro-
lov Hip mobil pa v omreZju Teleko-
ma Slovenije. Od lanske jeseni je tu
$e Ventocom, ki je organizator in
posrednik znanja, ki ga za vstop na
trg potrebujejo navidezni operaterji
mobilne telefonije. Ugibanja, kdo
bi lahko bila njihova prva stranka,
gredo v smeri Hoferja, ki je ponu-
dnik tudi v Avstriji, in to v omreZju
nemskega in ne avstrijskega teleko-

ma, ki je sicer lastnik Simobila.

Tako kot Softnet tudi velenjska
druzba Mega M s svojo blagovno
znamko Me2 (Tudi jaz) racuna
predvsem na poslovne uporabnike,
a tudi na mlade.

Novi uporabniki podjetja,
a tudi mladi
Solastnik in sodirektor druzbe Ma-
tej MeZa po osmih mesecih od vsto-
pa na trg pravi, da so z odloditvijo
o vstopu na trg mobilne telefonije
zelo zadovoljni, saj so pridobili mo-
Znost celovite ponudbe telekomu-
nikacij in informatike za poslovne
uporabnike, ki jim zdaj zagotavljajo
internet, racunalnistvo v oblaku,
IP-telefonijo in mobilno telefonijo.
MeZa pravi, da sta pri poslovnih
uporabnikih njihov osebni pristop
in celovita obravnava odli¢no spre-
jeta. Pri fizicnih osebah pa so svo-
jo celovito storitev prilagodili tudi
operaterjem kabelskih —omreZij.
V Sloveniji je mnogo neodvisnih
kabelskih operaterjev, ki svojim
strankam ponujajo televizijo, inter-
net in IP-telefonijo. Te dni zacCenja
prodajo njihove IP- in mobilne te-
lefonije 12 kabelskih operaterjev, ki
bodo tako tudi naprej konkurenc¢ni
pri ponudbi t. i. Cetvorckov. MeZa
prek tega prodajnega kanala prica-
kuje do konca leta nekaj tiso¢ no-
vih uporabnikov. Mega M je Ciste
prihodke od prodaje lani povecal za
desetino. MeZa pravi, da so njihovi
sveznji prilagojeni dejanskim po-
trebam strank, ki placajo natan¢no
toliko, kot porabijo.
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